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اما ايجاد يك نهـاد ويـژه   . باشديم تجاري و حقوق مالكيت فكري ميتر از حمايت از علاحقوق منع رقابت غيرمنصفانه وسيع البته
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  مقدمه 

كنندگانش روابط تجاري برقرار كند، بايد هـويتي بـراي   ل از اينكه شركتي بتواند با مصرفقب

بـر   رقابت اقتصادي. كندخدماتش ايجاد ميطور كه براي محصولات و خودش ايجاد كند، همان

 ـكنندگان توانايي شناسايي و تميز محصـولات ارا اين فرض بنا شده است كه مصرف ه شـده بـه   ي

يـك  . گـردد ت تميز نداشته باشد رقابت سخت ميوقتي محصولي قابلي زيراار را داشته باشند؛ باز

 ـ آورد و دسـت مـي  هبخش از تجارت، حسن شهرتي است كه يك تاجر در ارتباط با ساير تجار ب

ت و ارزش موضوع تجارت خـود كسـب   بخشي ديگر از آن اعتباري است كه در خصوص كيفي

ي خش قابل توجهي از منابع خود را صرف كسب حسن شهرت و شناسايبنابراين تجار ب. كندمي

  .كنندو تميز محصولات و خدمات خود مي

قتصادي باعـث گسـترش   هاي اتئوري تجارت آزاد و تنوع فعاليت در دو قرن گذشته، اجراي

 ـ. هاي مختلف گرديدرقابت در حوزه ه رقابـت غيرمنصـفانه نيـز    به تبع گسترش رقابت آزاد، دامن

فريبكارانه و متقلبانه به استفاده از حسن شهرت و  هايشيوهتر شد و بسياري از تجار، به ردهگست

      . اعتباري كه ساير تجار به وسيله صـرف وقـت و هزينـه بسـيار كسـب كـرده بودنـد، پرداختنـد        

تـي  المللي را بر آن داشتند تا مقرران كشورهاي مختلف و حتي جامعه بينگذاراكه قانونطوريهب

هـاي  در اين ميان يكـي از حـوزه  . نمايندبراي حمايت از تجار در برابر رقابت غيرمنصفانه مقرر 

تجاري كه در قرن اخير به سرعت رشد يافت، بحث مربوط به مالكيت فكـري بـود، اگرچـه بـر     

شـود،  حق فكري، از دستاورد او حمايت مـي اساس حق انحصاري كسب شده توسط مالك يك 

  كـه يـك علامـت تجـاري بـراي      درحالي. حدود به شرايط و زمان خاصي استاما اين حمايت م

دست آوردن حسن شهرت خود نياز به صرف زمان و هزينه بسيار دارد، استفاده از اعتبار يـك  هب

آوردن سـودي نامشـروع بـراي رقيـب     دست هعلامت داراي حسن شهرت علاوه براينكه باعث ب

  . كندصلي صدمات جبران ناپذيري وارد مييين آن به علامت اگردد، معمولاً به دليل كيفيت پامي

م تجاري از هر دو روش حمايت براساس حقوق ويژه مالكيت فكري يرسد از علابه نظر مي

مـي كـه شـرايط    يعلا. تـوان حمايـت كـرد   اس حقوق منع رقابت غيرمنصفانه ميو حمايت براس

انـد، صـرفاً از طريـق حقـوق منـع      نرسـيده  ثبت حمايتي بر اساس حقوق ويژه را ندارند، مثلاً به
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بـرداري از هـر   اند توانايي بهـره يمي كه به ثبت رسيدهشوند و علارقابت غيرمنصفانه حمايت مي

 ،گيرانـه باشـد  ها با اين موضوع كمي سـخت ، اما ممكن است برخورد دادگاهدو حمايت را دارند

  . حقوق رقابت را از بين ببرد حمايت همزمان ممكن است تعادل حقوق مالكيت فكري و زيرا

اين دادرس است كـه تشـخيص    ،دهدقضايي كشورها دراين خصوص نشان ميبررسي رويه 

گـردد يـا   فاده نامشروع از اعتبار ديگري ميدهد عملي باعث نقض رقابت آزاد در بازار و استمي

  .قرار گيرد تواند مورد حمياترقابت آزاد در تعارض نيست و نمي عمل مورد شكايت با اصول

راه تـا  م تجاري، در اين مقالـه سـعي شـده اسـت     يبا توجه به اهميت اقتصادي علا بنابراين،

  .م، يعني حمايت از طريق منع رقابت غيرمنصفانه بررسي گردديديگر حمايت از اين علا

ــه حاضــر ســعي شــده اســت در خصــوص حــوزه حمــا   ــت غيرمنصــفانه،  در مقال يتي رقاب

لي، ضمانت اجراهاي حمايت از اين حقوق و جايگاه ايران در حمايت از الملهاي بينكنوانسيون

م تجـاري و حقـوق منـع رقابـت     يم در دو بعد كلان مفاهيم و كليات هر دو حقوق علاياين علا

  .بررسي شودالمللي و حقوق ايران هاي بينيرمنصفانه و كنوانسيونغ

  مفاهيم، كليات و حقوق منع رقابت غيرمنصفانه

  ري و حمايت بر اساس حقوق مالكيت فكريعلامت تجا

م تجـاري،  يهاي تجاري، علاكنند نامار براي تمايز خودشان استفاده ميچهار عنصري كه تج

با توجه به رسالت اصلي اين مقاله كه بررسي حمايـت از  . است 1م خدماتي و شكل تجارييعلا

صـورت  بـه  وشن شدن امـر، صرفاً جهت ر قسمتباشد، در اين نه ميطريق منع رقابت غيرمنصفا

  .پردازيمخلاصه به ارايه تعاريف مي

كـار    ن، و سـاير نهادهـاي تجـاري بـه    ها، شركاء، مالكيهاي تجاري براي شناسايي شركتنام

رسـد، يـا   وسيله دولت به ثبـت مـي  هتواند نام واقعي يك تاجر باشد كه بنام تجاري مي. روندمي

  .كندميكند و خود را به عموم عرضه جر با آن كار ميضي باشد كه يك تاتواند يك نام فرمي

علامت تجارتي شامل كلمات، نمادها، عناصر و ساير وسايلي است كه بـه منظـور نمايانـدن    

از طريـق  م تجـاري  ي ـكـه علا درحـالي . شـوند ولات به عموم به كالاها ضميمه مـي اصليت محص

                                                                 
1. Trade Dress 
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  .شونديه ميز طريق تبليغات ارام خدماتي عموماً ايشوند، علابرچسب يا اتيكت ضميمه مي

هايي مثل اندازه، قالب، گردد، كه شامل ويژگيارتي به ظاهر فيزيكي محصول بر ميشكل تج

                   باشــدهــاي خــاص فــروش مــيتكنيــكرنــگ يــا تركيــب رنــگ، بافــت، گرافيــك، يــا حتــي  

)Mark Partridge, 1997, p225(.  
م خدماتي و اشكال تجـاري در برابـر نقـض    يتجاري، علا ميهاي تجاري، علابراي اينكه نام

هـاي تجـاري،   آميـزي از نـام  قتي رقبا بطور فريـب و. مورد حمايت قرار گيرند بايد متمايز باشند

 1.كنند، نقض اتفاق افتاده استيا شكل تجارتي مشابه استفاده مي م خدماتييم تجاري، علايعلا

. م تجـاري اسـت  يفكري بحث مربوط به علا هاي اصلي مالكيتيكي از موضوعات و شاخه

 .بـرداري كنـد  طور انحصـاري از آن بهـره  هتواند بعلامت تجاري پس از ثبت علامت مي صاحب

 ـتواند روي محصول قـرار گيـرد يـا همـراه بـا ارا     كننده كه مياست، مشخص اينشانهعلامت  ه ي

يـا   در رابطه با مبدأ صنعتي سازي مردممحصول مطرح شود؛ كاربرد آن آگاه خدمات يا بازاريابي

ي هستند بـراي  طور غير مستقيم ضمانتهم، بيدر واقع اين گونه علا. تجاري كالا يا خدمات است

كننده انتظار دارد از كـالا و خـدمات همـراه بـا علامـت تجـاري كيفيـت و        مصرف زيراكيفيت، 

سـرمايه   بـا ارزش دارايـي و  م يكي از عناصر يعلاوه اين علاهب. ي را دريافت كندياستاندارد پويا

  .)31ص، 1382شمس،(هستند  هامتعلق به شركت) غيرمادي(

طور كلـي، حقـوق منـع رقابـت     هوليت مدني بؤتوان تحت سه عنوان مسيم تجاري مياز علا

قبــل از شناسـايي حقـوق رقابــت   . غيرمنصـفانه و حقـوق ويـژه مالكيــت فكـري حمايـت كـرد      

ني جهـت حمايـت از   وليت مـد ؤماً از قواعد كلي مس ـغيرمنصفانه و حقوق مالكيت فكري، عمو

صـير،  وليت مدني در خصوص اثبات تقؤگيرانه مسبا توجه به قواعد سخت. شدتجار استفاده مي

گذاران كشورهاي مختلـف رو بـه وضـع    كم رويه قضايي و قانونورود ضرر و رابطه سببيت، كم

كـه در فرانسـه مفهـوم    طـوري هب. قواعدي خاص جهت حمايت بهتر و كارآمدتر از تجار نمودند

و در رويه قضايي اين كشور ظهور كـرد و در آلمـان در سـال     1850رقابت غيرمنصفانه در سال 

در  .)WIPO, Geneva, 1999, pp15( اولين قانون منع رقابت غيرمنصفانه وضع شـد  1909

يـت از    بلكـه حما  ،از تـاجر بـود   اين قواعد آنچه مورد حمايت قـرار گرفـت نـه فقـط حمايـت     

                                                                 
1 .West’s Encyclopedia of American 
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   .گذاران قرار گرفتكننده و عموم جامعه نيز مورد نظر قانونمصرف

گـذاران سـعي در   شدن نقـش تجـارت، قـانون   ترتوسعه اقتصادي كشورها و پررنگدر ادامه 

ايجاد قوانيني كارآمدتر نمودند؛ لذا با وضع قوانين مالكيت فكري، ديگر نياز به اثبـات تقصـير و   

  .گرددثبات يك رابطه سببيت نقض محقق ميبا اورود ضرر نيست و صرفاً 

يـن  م تجارتي بر اساس حقوق ويژه مالكيت فكري بايد گفـت ا يدر خصوص حمايت از علا

وند و محدود بـه مـدت زمـاني خـاص     شبت علامت در اكثر كشورها اعطا ميحقوق بر اساس ث

م ي ـهـاي صـنعتي و علا  قانون ثبت اختراعات، طرح 40ماده  "د"اساس بند در ايران بر. باشندمي

هاي متـوالي ده سـاله قابـل تمديـد     ت علامت ده سال است كه براي دوره، مدت اعتبار ثبتجاري

با توجه به عدم شناسايي حقوق منع رقابت غيرمنصفانه در قوانين داخلي، جهت حمايـت  . است

دني وليت م ـؤشوند از همان دعـواي مس ـ ري حمايت نميمي كه تحت قوانين مالكيت فكياز علا

  .بايد استفاده كرد

  تعريف و كاركرد حقوق منع رقابت غيرمنصفانه

  :گونه شرح داده استرقابت غيرمنصفانه را اين "بلك"فرهنگ لغت معروف 

آميـز در تجـارت   هاي نادرست يا فريـب طور كلي درباره تمام رقابتهاصطلاحي است كه ب"

وص تـلاش بـراي جـايگزين كـردن     طور اخص، در دادگاه انصـاف در خص ـ هكاربرد دارد، ولي ب

ــاربرد دارد        ــري ك ــولات ديگ ــا و محص ــا كالاه ــازار ب ــود در ب ــولات خ ــا محص ــا ي                       "كالاه
)Black’s Law Dictionary, 4th edition, p1699(.  

رقابت غيرمنصفانه، تصرف غيرقانوني اعتبار، نام يا حسن شـهرت يـك شـخص يـا شـركت      

اشتباه شدن با محصولات ديگري شود يا عموم مردم را نسبت بـه مبـدأ   كه باعث طوريهاست؛ ب

رقابت غيرمنصفانه يك شبه جرم و يك تقصـير اسـت، كـه توسـط     . يا منشأ محصول گمراه كند

                                           گـــــذار بـــــراي آن جبـــــران خســــارت قـــــانوني مقـــــرر شـــــده اســـــت قــــانون 
)Webster's New World Law Dictionary, 2010(.  

بدون  ،كند در رقابت پيروز شودرفتاري است كه تلاش مي منصفانهرقابت غير رايب اينمونه

 ـه بر دستاوردهاي خود برحسب كيفيت و قيمت كالاها و خدمات تكيه كند و كآن ه جـاي آن از  ب

اعمال . كننده اثر بگذاردن با اظهارات غلط يا گمراهاستفاده كند يا بر مشتريادستاوردهاي ديگران 

. انـد شناخته شـده  كه به عنوان رقابت غير منصفانه م تجاري وجود دارنديي در حوزه علامشخص
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  .كنندهم گمراهياشتباه و استفاده از علاايجاد : عبارتند از اين اعمال

ميـزان تمـايز بخشـي علامـت     عبارتنـد از   شـوند لحاظ مـي  غالباً در تعيين اشتباه عواملي كه

 يم و كالاهـا ي ـحمايت شده، اندازه و اعتبار صاحب آن، مهارت مشتريان آنها و البته شباهت علا

 Sable Communications Co. Of GA v.Fulton بـراي مثـال در پرونـده    .مورد بحـث 

در معرفــي “ Saable"ز نــام دادگــاه بــا ايــن موضــوع مواجــه بــود كــه آيــا اســتفاده خوانــده ا 

دادگاه در ايـن  . را دارد يا نه "Sable"محصولاتش، احتمال ايجاد اشتباه با نام خواهان با عنوان 

خواهـان   "Sable"هماننـد واژه   "Saable"واژه  زيراپرونده، احتمال ايجاد اشتباه را پذيرفت؛ 

ــارت    ــوع تجــــ ــك نــــ ــز در يــــ ــر دو نيــــ ــود و هــــ ــدبــــ ــغول بودنــــ                                                       مشــــ

Mark V. B. Partridge, 1997, p65-66) (  

مشتري براساس اطلاعات غلـط ممكـن    :تواند اثرات خطرناكي داشته باشدكنندگي ميگمراه

 كـار مشـتريانش را از دسـت    درسـت  رقيـب ؛ ببيند) ترييا حتي ضرر خطرناك(است ضرر مالي 

  .شود و اثرات مضري براي كل اقتصاد و رفاه اقتصادي داردم ميشفافيت بازار ك ؛دهدمي

رأي در كشـور چـين ديـوان عـالي چـين،       1رو عيله شركت مگ تي شادر پرونده شركت فر

كنندگي نقـض قـانون ضـد    بندي مشابه به علت گمراهداشت بستهدادگاه تجديدنظر كه اظهار مي

 هـاي تجـاري دو  كـه نـام  رغم اينن پرونده عليدر اي. را تأييد كردرقابت غيرمنصفانه چين است 

اي مشـابه بـود و علامـت    كننـده صورت گمـراه بندي محصولات بهاما بسته ،شركت متفاوت بود

هـاي  ود، اما به علت شـهرت جهـاني شـكلات   تجاري خواهان هرچند در چين به ثبت نرسيده ب

انون منـع رقابـت   بنـدي نقـض ق ـ  كشـورهاي همسـايه چـين، تقليـد بسـته      خصوص درهفررو، ب

 .Benjamin Qiu, 2009) ( غيرمنصفانه به شمار آمد

توان رقابت اند، نميوان رقابت غيرمنصفانه شناخته شدهاما با وجود اعمال مشخصي كه به عن

هاي جديـد، هـر   زيرا با پيشرفت تجارت و ورود رويه. ه را محصور در اين موارد كردغيرمنصفان

بنـابراين تشـخيص عمـل    . رودكـار مـي  ز جديـدي نيـز از طـرف رقبـا بـه     آميروزه اعمال فريب

غيرمنصفانه بر عهده دادرس است تا با توجه به اوضاع و احوال هـر قضـيه تشـخيص دهـد آيـا      

  .بوده است يا خير عمل مورد شكايت غيرمنصفانه

                                                                 
1. Ferrero SpA v Meng Te Sha Company 
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، وقتي با استفاده غيرمجاز از يك علامت بـراي كالاهـا يـا خـدمات متفـاوت      به عنوان نمونه

يا خدماتي تحقق يافتـه اسـت و نـه يـك      احتمال ايجاد اشتباه آن نرود، نه نقض علامت تجاري

وپـا بـر   كشورهاي عضـو اتحاديـه ار   برخي از كشورها مثل كانادا،اما،  .عمل رقابت غير منصفانه

م تجـاري و برخـي   ياساس دستورالعمل اتحاديه اروپا در خصوص نزديك كردن قوانين ملي علا

از يـك حمايـت    را اندمي كه اشتهار خاصي كسب كردهيهاي ايالات متحده آمريكا، علااز ايالت

تضـعيف  ". انـد آن برخـوردار كـرده   كيفيـت ممتـاز يـا ارزش تبليغـاتي     تضعيفاضافي در برابر 

       يــك منبــع خــاص بــراي  يــك علامــت بــراي شناســايي فــوري توانــاييبــه تــدريج  "علامــت

نتيجـه اسـتفاده    ضعيف علامت،برخي از انواع ت. دهدكنندگان يا عموم مردم را كاهش ميمصرف

منطـق اصـلي مفهـوم     ؛باشـد الاها يا خدمات كاملاً متفاوت مـي يا مشابه براي كن م يكساياز علا

 ـ يه علااين است ك ضعيف علامتت در برابـر ميـل    ،انـد دسـت آورده همي را كه شهرت خاصـي ب

ــتفاده از    ــراي اسـ ــار بـ ــاير تجـ ــكار سـ ــرار ده   آنآشـ ــت قـ ــورد حمايـ ــت، مـ ــعلامـ                      دنـ

)WIPO, Geneva, 1999, p56-57 .(  ــده ــال در پرون ــراي مث ــاحب   1اي،ب ــان ص      خواه

فروشـگاه   750بود، اين شركت بيش از  " راز ويكتوريا"اي با علامت تجاري هاي وابستهشركت

 55ايـن شـركت بـيش از     1998در سـال  . كنـد و در زمينه لباس زنانه فعاليت ميبا اين نام دارد 

ميليون دلار براي تبليغ علامت تجاري راز ويكتوريا و طراحي جذاب و كيفيت ممتـاز و  قيمـت   

 1998فوريـه   12كتـي موسـلي در    در مقابل، خوانده، ويكتور و. متعادل محصولاتش هزينه كرد

كـه در نزديكـي يكـي از شـعب      "راز ويكتور"فروشي خود با نام ه تبليغ فروشگاه خردهشروع ب

سـاير   هـاي زنانـه، عـلاوه بـر    ايـن فروشـگاه نيـز در زمينـه لبـاس     . شركت خواهان بود نمودنـد 

وانـده درخواسـت   اي از خن زمان وكيل خواهان طي اظهارنامهدر اي .نمودمي محصولات فعاليت

نمود به علت احتمال اشتباه اين نام با نام راز ويكتوريا و تضعيف اين علامت، نام خود را تغييـر  

تغيير داد، اما ايـن تغييـر خواهـان را     "راز كوچك ويكتور"خوانده نام فروشگاه خود را به . دهد

خواهان حـاوي   شكايت. راضي نكرد و موجب اقامه دعواي خواهان در دادگاه بخش فدرال شد

نقض علامت تجاري به اين سبب كه استفاده از آن نام ممكن بـود باعـث   . 1  :چهار خواسته بود

بـه  . 3  قانون لنهام) الف( 1125رقابت غيرمنصفانه به دليل تدليس بر اساس ماده . 2  .اشتباه شود

                                                                 
1. Secret Catalogue, inc.v. Moseley 
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 بـراي نقـض علامـت تجـاري و حقـوق منـع      . 4  موجب نقض قانون تضعيف علامت فدرال و

ه خوانده نيز در مقام دفـاع بيـان داشـت ك ـ   . لاي ايالتيبر اساس حقوق كامنرقابت غيرمنصفانه  

دادگاه بخش اعلام كـرد كـه هـيچ     .دهندهاي زنانه تشكيل ميدرصد فروشگاه او را لباس 5فقط 

. احتمال ايجاد اشتباه قانوني وجود ندارد و ادعاي خواهان را در خصوص نقض علامت رد كـرد 

لامت تجاري هـم  ر خصوص تضعيف علامت تجاري استدلال دادگاه اين بود كه تضعيف عاما د

دسـت آورده اسـت خسـارت    هكند هم به روابط مثبتي كه علامت بدار ميهويت محصول را لكه

گذارد ر اثر بدي كه بر علامت خواهان ميدادگاه نتيجه گرفت كه علامت خوانده به خاط. زندمي

راز كوچـك   "و به خوانده دستور داد كه استفاده از علامت تجاري . دشوموجب تضعيف آن مي

  .)http://supreme.justia.com/us/537/418( را متوقف كند "ويكتوريا 

  حمايت از طريق حقوق منع رقابت غيرمنصفانه

م ثبـت شـده و حقـوق    ي ـكه، حمايت از طريق حقوق مالكيت فكـري غالبـاً بـه علا   در حالي

گيـرد، حمايـت از طريـق حقـوق منـع رقابـت       ه تحـت قـانون تعلـق مـي    اري ايجـاد شـد  انحص

گيرد كه علامت نقض شده براساس قـانون  در مواردي مورد استفاده قرار مي غيرمنصفانه، عموماً

  .)http://en.wikipedia.org/wiki/Passing_off(مالكيت فكري به ثبت نرسيده است 

هـا و  ق مالكيـت صـنعتي از حـق اختـراع    حقـو  حقوق منع رقابت غيرمنصفانه در مواقعي كه

البتـه  . رودكار مـي وان مكملي براي اين حقوق بهكند، به عنيم تجاري ثبت نشده حمايت نميعلا

مكرر كنوانسـيون   10ماده  3موارد ديگري از رقابت غيرمنصفانه وجود دارند، مثل مورد دوم بند 

دهنـد؛ و ايـن بـدين    را انجام نمـي  ه كاركرد مكمل بودنپاريس راجع به اظهارات خلاف واقع ك

  .گيردقدامات بسيار متنوعي را در بر ميسبب است كه مفهوم رقابت غيرمنصفانه ا

     حمايــت از رقبــا، حمايــت از : دكنــســه هــدف را دنبــال مــي غيرمنصــفانه حقــوق رقابــت

 1986طـور كـه در قـانون    همـان . طور كلـي هگان، حفظ امنيت رقابت به نفع عموم بدكننمصرف

اسپانيا بيان شده است، هدف از حقوق رقابت غيرمنصفانه تأمين عـدالت   1991سوئيس و قانون 

  (WIPO, Geneva, 1999, P2-23).  به نفع همگان است

حفاظـت از آزادي رقابـت    به دنبال دتر از اقتصاد بازار، حقوق رقابتبرداري كارآمبراي بهره

هـاي اقتصـادي اسـت،    هاي قـدرت استفاده سوء هاي تجارت ووسيله كنار گذاشتن محدوديتهب
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حقوق رقابت غيرمنصفانه تضمين عدالت در رقابت با اجبار تمـامي شـركاء بـه     هدف كهدرحالي

نياز به حقـوق   ،كشورهايي كه نظام اقتصاد بازار دارند. باشدمي مرتبط قواعد ايفاء نقش بر اساس

وسيله آن عادلانـه بـودن رقابـت را بـه     هه كنند تا بتوانند تنها بر آن تكينيز دارند، ولي نمي رقابت

  ).(WIPO, Geneva, 1999, pp12 عنوان يك تأثير جانبي تضمين كنند

  ضمانت اجراي حقوق منع رقابت غيرمنصفانه

منـع رقابـت    منصـفانه بـا خـود حقـوق    اجراي حمايت در برابر رقابـت غير  اهميت ضمانت

يتي بدون ضمانت اجراي مناسب براي توقف نقـض،  چنين حما زيرا. كندغيرمنصفانه برابري مي

جلوگيري از ضرر يا ضررهاي آينده و شايد براي گرفتن جبـران خسـارت بـراي ضـرر، بيهـوده      

  .خواهد بود

اين جبران خسارت غالباً يك خسـارت مـادي   . جبران خسارت در تمام كشورها وجود دارد

 ـ . است ز يـا نقـض حقـوق تبليغـاتي عـلاوه بـر       اما در برخي موارد مثل انتشار اظهـارات افتراآمي

  .خسارت مادي، ممكن است خسارت معنوي نيز وارد شده باشد

اگرچـه در خصـوص دريافـت ايـن نـوع      . ترين خسارت، از دست دادن منفعت استمعمول

كننـده  ثر كشورها اين نوع خسارت از واردخسارت در حقوق ايران بحث فراوان است، اما در اك

 ـعده دارا شدن ناعادلانه نيز ميعلاوه براين، براساس قا .شودزيان دريافت مي دسـت  هتوان سود ب

  .آمده را از خوانده دريافت نمود

اولين اقدام معمول در دعواي رقابت غيرمنصفانه، گـرفتن دسـتور موقـت و منـع خوانـده از      

 استفاده از علامت مجعول است؛ در برخي از كشورها، ضمانت اجراي ديگري كه براي حمايـت 

  . كننده استخواهي يا تبليغات اصلاحمه معذرتوجود دارد، انتشار حكم در روزنامه يا يك نا

در اغلب كشورها در كنار ضمانت اجراهاي مدني، ضمانت اجراهاي كيفري نيز براي برخـي  

هـاي  اجراهاي كيفري، اغلب بـراي پرونـده  از اعمال خاص غيرمنصفانه وجود دارد؛ اين ضمانت 

هـاي خاصـي از   اند؛ عـلاوه بـراين، در محـدوده   دهاعمال غيرمنصفانه ايجاد ش جدي و خطرناك

هـا و  خصوص در قسمت نوشـيدني هم، بيكننده از علاكننده مثل استفاده گمراهحمايت از مصرف

اين ضمانت اجراها اغلب از جريمه نقدي، بدون تعيين . غذاها، اين ضمانت اجراها كاربرد دارند

كه ضـمانت  ييالبته، در جا. باشندسال مي تا حبس براي حداكثر دو تا سهقانوني حداكثر خاص، 



  19حقوق خصوصي، شماره   ���� 94

 

اجراي مدني بتواند يك نقش مؤثر و سريع داشته باشد، معمولاً ضـمانت اجـراي كيفـري نقـش     

  .)(WIPO, Geneva, 1999, pp71-79مهمي ندارد 

  المللي حقوق رقابت غيرمنصفانه و حقوق ايرانمنابع بين

  غيرمنصفانه حمايت در برابر منع رقابتالمللي منابع بين

  كنوانسيون پاريس: الف

تقريباً يك سده است كه حمايت در برابر رقابت غيرمنصفانه به عنوان بخشـي از حمايـت از   

در كنفـرانس بروكسـل كـه بـراي      1900در سـال  . مالكيت صنعتي به رسميت شناخته شده است

آن، راي اولين بار مطرح شد؛ و بنابر ن بحث بتجديدنظر در كنفرانس پاريس تشكيل شده بود، اي

بـدان پيوسـته اسـت، بـه تصـويب       1337مكرر كنوانسيون پاريس كه ايران نيز در سـال   10ماده 

دهـد كـه مـورد    ده مـي مكـرر يـك تعريـف عمـومي از رقابـت غيرمنصـفانه ارا       10مـاده  . رسيد

  .گيردبرداري بسياري از كشورها قرار ميالگو

 170 طالمللي است كه توس ـبين اينامهو موافقت گرددبرمي 1883 ه سالكنوانسيون پاريس ب

حقوق نسبت به المللي بينهدف كنوانسيون پاريس فراهم كردن حمايت . كشور امضا شده است

 ـ، علااختراعاتكنوانسيون پاريس ابتدا راجع به  اساس،براين. است مالكيت صنعتي م تجـاري و  ي

بـر خـلاف   . كندهاي جغرافيايي صحبت مينشانههاي تجاري و چنين نامهاي صنعتي و همطرح

اولويـت كنوانسـيون پـاريس     منصـفانه رقابت غيرحقوق منع اين موضوعات، مقررات مربوط به 

به حسـاب   الكيت فكريبه عنوان مكملي براي م واقعيت اين است كه رقابت غيرمنصفانه. نيست

ون پاريس به اين موضـوع اختصـاص داده شـده    به همين سبب تنها يك ماده در كنوانسي. آيدمي

 ـ      در سـطح   منصـفانه ه جبـران خسـارت در مـورد رقابـت غير    است كه البته تنها مقررات راجـع ب

  ) (Reto M. Hilty,Frauke Henning-Bodewig, pp.53-54المللي استبين

نمايد از اتبـاع سـاير كشـورهاي عضـو، در     مي ملزم مكرر، كشورهاي عضو را 10ماده  1بند 

  . برابر رقابت غيرمنصفانه حمايت مؤثري نمايند

هـر رقـابتي كـه بـرخلاف معمـول      : داردماده، به عنوان يـك تعريـف كلـي بيـان مـي      2بند 

  . گردديرد يك رقابت غيرمنصفانه تلقي ميشرافتمندانه صنعت يا تجارت انجام گ

ــد   ــ 3و در بنـ ــان مصـ ــه بيـ ــي اديقي بـ ــال مـ ــن اعمـ ــي از ايـ ــان مـ ــردازد و بيـ                              : داردپـ
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  :مخصوصاً اعمال زير بايد ممنوع گردد -3

هر عملي كه ممكن است به نحوي از انحا موجب اشتباه بـا مؤسسـه، محصـولات يـا      –اول

ممكـن   اظهارات خلاف واقـع در تجـارت كـه    –دوم فعاليت صنعتي يا تجارتي يك رقيب شود؛

گـردد؛  يـك رقيـب    يـا تجـارتي   مؤسسه، محصولات يا فعاليت صنعتياست باعث تزلزل اعتبار 

ها يا اظهاراتي كه باعث گمراهي عمـوم  استفاده از نشانه –سوم) 225-224صص، 1386نيا، فاتح(

  1.ها، كيفيت يا كميت كالاها شودبت به ماهيت، فرايند ساخت، ويژگينس

د يـك قـانون مـاهوي متحـد     خوالمللي است، و به خوديده بينكنوانسيون پاريس يك معاه

؛ بـه خصـوص   كندجبور به وضع قوانين ملي متحد نميكند و كشورهاي عضو را نيز مايجاد نمي

توان از ايـن معاهـده در سـطح ملـي     مالكيت فكري، نمي با توجه به اصل سرزميني بودن قوانين

به اين معنـي  : اصل رفتار ملي .1 :دارد كه عبارتند از اما اين معاهده دو اصل اساسي .استفاده كرد

. كه كشورها بايد با اعضاي كشورهاي ديگر رفتاري همانند اعضاي كشور خودشان داشته باشـند 

 بدين معني كه معيار حمايت، حداقلي  خاص است كه بايـد بـه اعضـا   : اصل حداقل حمايت .2

 شـود اعطـا مـي   ،ايد با آنهـا برخـورد شـود   بكشورهاي عضو ديگر كه بر اساس قاعده رفتار ملي 

)pp54 WIPO, Geneva, 1999,(.  

  )تريپس(هاي تجاري حقوق مالكيت فكرينامه راجع به جنبهموافقت: ب

هاي نامه مربوط به جنبهالمللي در زمينه حقوق مالكيت فكري موافقتنامه بيندومين موافقت

يپس بخشي از سازمان تجارت جهـاني  تر. تجاري حقوق مالكيت فكري معروف به تريپس است

 . است، و همانند آن ابتدائاً ابتكار ايالات متحده بوده است 

نامه پاريس است و شامل مقررات گسـترده و  ها بر مبناي موافقتتريپس در بسياري از بخش

بر خلاف كنوانسيون پاريس، تريپس محدود بـه  . هاي مالكيت فكري استلي در تمام زمينهمفص

ضو را ملزم مـي كنـد كـه    فتار ملي و حداقل حمايت نيست، بلكه مستقيماً كشورهاي عشروط ر

چنين براي اولـين بـار در حقـوق مالكيـت     هم. شان را با مقررات مختلف منطبق كنندقوانين ملي

 ـ. فكري در تريپس شرط دولت كامله الوداد آورده شـده اسـت   عـلاوه بـر خـلاف كنوانسـيون     هب

ي را به ضمانت اجرا اختصاص داده است و تعـارض بـين كشـورهاي    پاريس تريپس توجه زياد

                                                                 
1. Paris Convention for the Protection of Industrial Property 
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ا الزامات تواند در صورت عدم انطباق بتريپس مي. شودعضو با اقدامات خاصي حل و فصل مي

اگـر حقـوق اساسـي ملـي     . هاي تجاري و استرداد امتيازات تجاري باشدآن، مبنايي براي تحريم

 .را اجازه داده باشد، تريپس مسـتقيماً قابـل اجراسـت    كاربرد مستقيم چنين معاهدات بين المللي
)WIPO, Geneva, 1999, p58-59(.  

منصـفانه اختصـاص   خاصي به بحث مربوط بـه رقابـت غير   نامه تريپس، مقرراتدر موافقت

مكرر كنوانسـيون پـاريس    10منصفانه موضوع ماده و جا به رقابت غيرفقط در د. داده نشده است

هاي جغرافيايي به حمايت از اسرار تجاري و نشانهن دو مورد نيز مربوط كه اي. ارجاع شده است

منصـفانه  ن موضوع اصلي حقوق منع رقابـت غير تواكه هيچ يك از اين دو مورد را نمي. باشدمي

قانون خاصـي  يم تجاري يا دو موضوع تحت قانون علار آورد، بلكه در اكثر كشورها اين شمابه 

  .اندآمده

هاي جغرافيايي، كشـورهاي  نامه در خصوص حمايت از نشانهموافقت 22اده م 2در ذيل بند 

مكـرر   10منصفانه به معناي مـاده  اي كه رقابت غيرهر گونه استفاده"م كرده است تا عضو را ملز

نيـز در   1در بنـد   39در مـاده  . را ممنـوع نمايـد   "محسـوب شـود   ) 1967(كنوانسيون پـاريس  

ن حمايـت مـؤثر در   اعضا ضمن تضمي .1 "نشده آمده است خصوص حفاظت از اطلاعات افشا

، از اطلاعـات  )1967(مكرر كنوانسيون پاريس  10منصفانه به نحو مقرر در ماده مقابل رقابت غير

ه شده به دولت يا مؤسسات دولتي بر حسـب بنـد   دو از اطلاعات ارا 2افشا نشده بر حسب بند 

اشخاص حقيقي و حقوقي از ايـن  ": نمايدبيان مي 2و در ادامه در بند ". د، حفاظت خواهند كر3

امكان برخوردار خواهند بود كه از افشاي اطلاعاتي كه قانونـاً تحـت كنترلشـان قـرار دارد يـا از      

اي گونـه سب موافقـت اشـخاص مزبـور و بـه    دستيابي و استفاده ديگران از اين اطلاعات بدون ك

هـاني  جاسـناد حقـوقي سـازمان    ( عمـل آورنـد   مغاير با اعمال تجاري شرافتمندانه جلوگيري به

  ).499ص، تجارت

 ـ 2ماده  1نامه در بند جداي از اين دو موضوع خاص، موافقت كلـي بـه كنوانسـيون    طـور  هب

تـا   1نامه حاضر، اعضا مـواد  موافقت 4و  3، 2هاي در خصوص قسمت". دهدپاريس ارجاع مي

   ".كردرا رعايت خواهند ) 1967(كنوانسيون پاريس  19و  12

هــاي نشــانه) قســمت دو(م تجــاري يــبنــابراين كنوانســيون پــاريس تنهــا در خصــوص علا

ــايي  ــه(جغرافيـ ــمت سـ ــرح) قسـ ــنعتي و طـ ــاي صـ ــار(هـ ــمت چهـ ــتالاجرالازم) قسـ               سـ
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)Frauke Henning-Bodewig, 2006, pp21-23(    بايد به اين موضوع نيز توجـه داشـت

باشـد و در مـورد   مي كه كنوانسيون پاريس صرفاً براي حمايت از اتباع خارجي عضو كنوانسيون

تـريپس بـه    2ده رسـد كـه ارجـاع مـا    بنابراين بـه نظـر مـي   . شوداتباع داخلي كشورها اجرا نمي

باشـند و بحـث   يي است كه عضو اين كنوانسيون نميكنوانسيون پاريس صرفاً مربوط به كشورها

تـوان گفـت صـرفاً دو موضـوعي كـه      از اين رو مي. گيردبه اتباع داخلي را نيز در بر نميمربوط 

يي، بـر اسـاس   هاي جغرافياه است، يعني اسرار تجاري و نشانهنامه صراحتاً از آن نام بردموافقت

  .اندبر رقابت غيرمنصفانه قابل حمايتتريپس در برا

  حقوق منع رقابت غيرمصفانه درايران

  منصفانه در قوانين ايرانررقابت غي: الف

نون مجـازات عمـومي   قـا  249و مـاده   244قانون اصلاح ماده (ماده واحده  در حقوق ايران،

پرداختـه  ) عونامشـر ( ابـت غيرمنصـفانه  رقبه تعريف  244در بند الف ماده ) 22/4/1310مصوب 

بـه صـورتي    بـود هاي تجاري كـه در عرصـه رقابـت تجـارتي ممكـن      بود و حمايت از مالكيت

ايـن   1362قانون تعزيـرات  اما  .بيني نموده بودد صدمه و آسيب قرار گيرند را پيشناعادلانه مور

  .)98ص ،1387 حبيبا،( تعريف را حذف كرد

توان از قانون تجارت يت در برابر رقابت غيرمنصفانه ميراي حماايران بهم اكنون در حقوق 

قانون اصلاح موادي از قانون برنامه چهارم توسعه اقتصادي،  45و ماده 1382الكترونيك مصوب 

) 44(اصل چهل و چهـارم   هاي كليايران و اجرا سياست  اجتماعي و فرهنگي جمهوري اسلامي

قانون تجارت الكترونيك به حمايت از افشـاي   64ماده . استفاده كرد 1387مصوب  قانون اساسي

پـردازد و بـر اسـاس    كي در برابر رقابت غيرمنصفانه مـي اسرار تجاري در بستر مبادلات الكتروني

هـاي مشـروع در بسـتر     كنندگان و تشويق رقابـت از حقوق مصرف به منظور حمايت" 66 ماده 

 2يا هر نوع نمـايش بـرخط   و 1هه صورت نام دامنم تجاري بيمبادلات الكترونيكي استفاده از علا

مشتبه شدن طرف به اصالت كـالا و خـدمات شـود ممنـوع و     م تجاري كه موجب فريب يا يعلا

قـانون اصـلاح مـوادي از قـانون      45ماده " .متخلف به مجازات مقرر در اين قانون خواهد رسيد

هـاي  ايران و اجرا سياسـت  ميبرنامه چهارم توسعه اقتصادي، اجتماعي و فرهنگي جمهوري اسلا
                                                                 
1. Domain Name 
2. Online 
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نيـز هرگونـه اظهـاري كـه باعـث        1387مصـوب   قانون اساسـي ) 44(اصل چهل و چهارم  كلي

  .كنندگي شود را منع نموده استگمراه

گردد قوانين ايران درخصوص منع رقابت غيرمنصفانه بسيار محـدود  مانطور كه ملاحظه ميه

ت بازار در اقتصاد ايران تري را نسبت به تجاررنگكه تجارت الكترونيك نقش كماست؛ درحالي

هاي محدودي از رقابت غيرمنصفانه در قانون تجارت الكترونيك ممنوع شـده  كند، حوزهايفا مي

  .كننده حمايت كرده استچهارم نيز صرفا از اظهارات گمراهاست و قانون برنامه 

يت مـدني بـراي حمايـت در    ولؤرسد در ايران بايد از قواعد حقـوق مس ـ بنابراين به نظر مي

تر نيز بيان گرديد با توجه به الحـاق  طور كه پيشالبته همان. برابر رقابت غيرمنصفانه استفاده كرد

برابـر  ايران به كنوانسيون پاريس و اصل رفتار ملي حاكم بر آن، نسبت به اتباع بيگانه حمايت در 

  .گرددرقابت غيرمنصفانه اعمال مي

  وليت مدنيؤحمايت از طريق مس: ب

با توجه به عدم صراحت قوانين در خصوص منع رقابـت غيرمنصـفانه در حقـوق ايـران، از     

از رقابـت غيرمنصـفانه    وليت مدني براي جبران خسارت وارد شـده بـه متضـرر   ؤقواعد كلي مس

اگرچه با توجه به اينكه . لذا اثبات تقصير، ورود ضرر و رابطه سببيت لازم است. كنيماستفاده مي

تجارت، سرعت و كارآيي رسيدگي به دعاوي بسـيار اهميـت دارد، اسـتفاده از قواعـد كلـي      در 

درنتيجـه  تواند باعث تاخير درحصول نتيجه لازم يا حتي عدم اثبـات ادعـا و   ؤوليت مدني ميمس

  .پردازيمميقواعد مسؤوليت مدني  بررسيبه لاصهخ طوربه. تضعيف رقابت دربازار گردد

ر نتيجه از بين رفتن اعيـان امـوال يـا كـاهش ارزش امـوال و حقـوق       ضرر زياني است كه د

و حـق مشـروع    معنوي مثل صدمه رساندن به شهرت و نـام تجـارتي يـا از بـين رفـتن منفعـت      

كاستن از دارايي شخص و پيشـگيري از  : توان گفتطور خلاصه ميهب. رسداشخاص به آنان مي

به بيان ديگر، هر آنچه از دسـت رفتـه   . به اوست ضرر رساندنفزوني آن، به هر عنوان كه باشد، 

ميـزان ايـن ضـرر،    . قابل ارزيابي به پول باشد و صدمه به حقوق مالي برسد، ضـرر مـالي اسـت   

                     صـــورتي اســـت كـــه فعـــل ديـــده و دارايـــي او در ميـــان دارايـــي كنـــوني زيـــان تفـــاوت

  ). 244ص ،1378 ،كاتوزيان( دادزيانبار رخ نمي

 ـ   هاي مادي، زيانوه بر زيانعلا طـور خلاصـه، آنچـه    ههاي وارده به حيثيـت و شـهرت يـا، ب
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، 1378كاتوزيـان،  (درزبان عرف سرمايه يا دارايي معنوي شخص است، نيز قابـل مطالبـه اسـت    

بنابراين تاجري كه از علامت تجاري او استفاده شده است و استفاده نامشـروع رقيـب   ). 246ص

توانـد  اش را زير سؤال برده است، ميجاري او گرديده و حيثيت تجاريت تباعث تضعيف علام

ضمن منع فعل زيانبار و حكم به توقف استفاده از علامت تجاري ديگـري، عـلاوه بـر دريافـت     

 . مند گردديت مدني از خسارت معنوي نيز بهرهولؤخسارت مادي، براساس قانون مس

زه پيـدا نكـرده اسـت و اكثـر     در ايـن حـو   البته رويه قضايي ايران هنوز گسـتردگي خاصـي  

اند، مربوط به يك طرف تبعه خـارجي  ن در مراجع قضايي ايران مطرح شدههايي كه تاكنوپرونده

بنابراين موفقيت رويـه  . بوده است و براساس قواعد كنوانسيون پاريس به آن رسيدگي شده است

بستگي بـه نحـوه برخـورد     دنيوليت مؤصفانه براساس مسنقضايي در خصوص منع رقابت غيرم

  .  ها با اين موضوع دارددادگاه

  نتيجه

هـاي نـامطلوبي ماننـد    پيشرفت تجارت و گسترش رقابت، متأسفانه باعـث گسـترش حـوزه   

شـوند و  ه باعث لطمه به حسـن شـهرت رقيـب مـي    رقابت غيرمنصفانه شده است؛ اعمالي كه گا

كننـدگان را نسـبت بـه    ، گاه نيز مصرفكنندگفتي را به يك تاجر صادق وارد ميهاي هنخسارت

  .كنندمبدأ و منشأ كالاها دچار اشتباه و گمراهي مي

وجود آمـد، بـا ايـن    هاگرچه حمايت در برابر رقابت غيرمنصفانه ابتدائاً براي حمايت از رقبا ب

وجود نقض علامت تجاري يك تاجر، چه ثبت شده باشد چه به ثبـت نرسـيده باشـد، تـأثيرات     

زيرا با نقـض  . گذاردكنندگان مياقتصاد يك جامعه و به خصوص مصرف ي را بر كلبسيار عميق

چنين به تـاجر منصـف كـه بـا     شوند، همكنندگان دچار اشتباه و گمراهي مييك علامت، مصرف

رسد؛ اما علاوه براين ضـررها،  تبار كسب كرده است ضرر فراوان ميهاي فراوان، اعصرف هزينه

كننـده بـه بـازار و    آيد، زيرا از اعتمـاد مصـرف  وجود ميتصاد جامعه بهي هم بركل اقضرر ديگر

ينه لازم بـراي كسـب ايـن اعتبـار      كاهد و تجار را براي تجارت منصفانه و صرف هزتجارت مي

هاي جديـد رقـابتي از طـرف ديگـر،     چيدگي تجارت از طرفي و ورود حوزهپي. كندمي انگيزهبي

حقـوق منـع رقابـت    "ه يـك تعريـف كلـي از نهـاد     يبه اراباعث شده است كه اكثريت كشورها 

ه داده اسـت كـه   ي ـمكرر كنوانسيون پاريس، يك تعريف كلي ارا 10ماده . اكتفا كنند "غيرمنصفانه
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هـر رقـابتي   "گذاري بسياري از كشورهاي جهان بوده است؛ بر اساس اين تعريـف،  الگوي قانون

   ".جام گيرد، يك رقابت غيرمنصفانه استكه برخلاف معمول شرافتمندانه صنعت يا تجارت ان

وليت ؤقبل از پيدايش حقوق ويژه مالكيت فكري، از اين حقوق عموماً تحت قواعد كلي مس

تـر از  حقـوق منـع رقابـت غيرمنصـفانه وسـيع      البتـه . شددني و رقابت غيرمنصفانه حمايت ميم

نهـاد ويـژه حقـوق     امـا ايجـاد يـك   . باشـد يم تجاري و حقوق مالكيت فكري ميحمايت از علا

مالكيت فكري، باعث نشد كه حمايت بر اساس حقوق منع رقابت غيرمنصـفانه منسـوخ گـردد،    

حقـوق ويـژه    زيـرا ؛ كنـد چنان به عنوان مكملي براي اين نهاد ويژه عمل ميبلكه اين حقوق هم

صي محدود به دوره زماني خامالكيت فكري، علاوه براينكه، شرايط خاصي براي اكتساب دارند، 

  .باشندنيز مي

م ي ـدر عمل، بيشترين حوزه حمايت در برابر رقابت غيرمنصفانه، در خصوص حمايت از علا

باشـد؛  شـوند مـي  نميمي كه تحت حقوق ويژه مالكيت فكري حمايت يتجاري ثبت نشده و علا

كه بتواند بر اساس حقوق منع رقابت غيرمنصفانه حمايت شود، عـلاوه بـر   يك علامت براي اين

دهندگي داشته باشد، بايد مشهور و معروف نيز باشد و عمل غيرمنصفانه كه بايد قدرت تمايزاين

در اين صـورت اعمـال   . باعث ورود خسارت شده باشد يا احتمال ورود ضرر وجود داشته باشد

كننـده رقابـت سـالم در    كند و صـرفاً تضـمين  اصل آزادي تجارت نيز برخورد نمي اين حقوق با

  . باشدجامعه مي

المللي، حمايـت در سـطح   شدن تجارت و گسترش روزافزون آن در سطح بينبا فراسرزميني

در اين زمان كشورها، از نقـض حقـوق   . هاي تجارت آزاد گرديدالمللي نيز يكي از ضرورتبين

يـل، عـلاوه بـر ايـن كـه داراي          تجار خود در تجـارت خـارجي شـكايت داشـتند، بـه همـين دل      

ر مورد نحوه حمايت در برابر اعمال تجاري غيرمنصفانه بودند، اما نيـاز بـه   هاي اساسي دتفاوت

اين اتحـاد موجـب   . يك حمايت جامع، كشورها را مجبور به پذيرش يك راه حل مشترك نمود

  .مكرر كنوانسيون پاريس گرديد 10ايجاد ماده 

از طريـق   در ايران با توجه به نسخ قانون مجازات عمومي، صرفاً  جبـران خسـارت حقـوقي   

يي اما گسترش بيشتر رقابت غيرمنصفانه در رويـه قضـا  . وليت مدني ممكن استؤقواعد كلي مس

  . ها با موضوع داردايران بستگي به برخورد دادگاه
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